/// TOPICOS DE UM PROJETO

ApFE’SE’I’]TE](;éD / DE'SCFI[;éD
0 que é: Descri¢do do objeto do projeto. O objeto pode ser uma a¢do, uma atividade ou um produto cultural.

Como fazer: A apresentacdo ou descricdo é uma sintese do seu projeto. Comece com um histérico do objeto, descre-
va como surgiu a idéia de realiza-lo, qual a sua importancia e seus principais objetivos, o nimero de pessoas envolvi-
das, a qual piblico ele se destina e, finalmente, em que periodo e local ocorrera.

Muita atengao: A apresentacao deve ser revisada apés finalizados os outros itens do projeto ou entao devera ser o
Gltimo item a ser escrito.

Perguntas norteadoras:

e O que é o projeto?

¢ Qual seu objetivo geral?

e Quais sao os principais envolvidos?
eQual o pablico-alvo?

e Quando e onde sera realizado?

|[USTIRCATIvVA
0 que é: Apresentacgdo das razdes para a realizagdo do projeto.

Muita atencao: Além de explicitar as razdes pelas quais se tomou a iniciativa de realizar o projeto proposto, é preciso
enfatizar quais circunstancias favorecem a sua execugao, o justificam e o diferenciam, e também quais suas con-
tribuicdes para o desenvolvimento cultural do plblico ao qual se destina ou da localidade/regido na qual se insere.

Como fazer: Este &€ 0 momento de convencimento da importancia do projeto e da capacidade do proponente em
realiza-lo. Cuidado para ndo se perder em detalhes que nao estao diretamente vinculados ao projeto. Lembre-se que
o projeto deve ser justificado culturalmente. Dé énfase a seus principais atributos tais como, criatividade, contempo-
raneidade, tradicao, irreveréncia, popularidade, entre outros.

Perguntas norteadoras:

® Em que contexto se insere o projeto?

e Qual sua importancia neste contexto?

e Por que foi pensado e proposto?

e Qual seu historico (se houver)?

e Qual seu diferencial?

e Qual a experiéncia do proponente?

e Ja foram desenvolvidas outras a¢des para o plblico-alvo do projeto pelo proponente?

0BjeTIVO

0 que é:Indicacdo dos resultados que se pretende atingir, dos produtos finais a serem elaborados, bem como dos
beneficios da a¢ao ou atividade cultural, se possivel a curto, médio e longo prazo.

Como fazer: Faca um pequeno paragrafo com o objetivo geral e organize em t6picos os especificos. Os objetivos espe-
cificos geralmente iniciam com um verbo e devem ser claros e sucintos.

Muita atengao: O objetivo geral corresponde ao produto final do projeto. Ja os objetivos especificos se configuram
como agdes que contribuirao para alcance e para complementar o objetivo geral.
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Perguntas norteadoras:

¢ O que pretende com o projeto?
e Para que foi pensado e proposto?
¢ Quais sao os beneficios culturais, sociais e econdmicos derivados do projeto?

MeTas a aTIHQIl’/ ResSULTapOs previstos
0 que é: Apresentacao dos resultados a serem atingidos pelo projeto.

Como fazer: Volte ao item “objetivos” e tente traduzi-lo em resultados praticos ou produtos, que possam ser vistos ou
experimentados. Busque resultados, se possiveis quantificaveis, para cada objetivo especifico, analisando os que, de
fato, sao viaveis de se concretizarem.

Muita atengao: Os resultados devem ser mensuraveis e revelar o alcance dos objetivos especificos. Sempre que
possivel apresente dados quantitativos, tais como: nimero de espetaculos ou mostras, plblico atingido, cidades
abrangidas, etc. Eles serao os indicadores para a verificacao do cumprimento do projeto e sua avaliagao.

Perguntas norteadoras:
¢ Quais sao as metas a serem atingidas a partir dos objetivos do projeto?

e Quais os resultados finais do projeto?

pUBLICO aLvo

0 que é: Identificagao do(s) plblico(s) ao qual o projeto se destina, presumindo, sempre que possivel, uma quanti-
dade direta e indireta do p(blico a ser atingido.

Como fazer: Alguns aspectos podem auxiliar na definicao do pdblico: onde o projeto sera desenvolvido, a linguagem
a que se refere (artes visuais, danca, musica, teatro, etc), sua proposta (experimental, popular, massiva, erudita, etc),
entre outros. Se o proponente conhecer seu plblico pode ainda detalhar aspectos como faixa etaria, area de atuacao,
condicdes de vida, etc.

As caracteristicas do projeto ou mesmo a trajetéria do proponente podem ja ter ou indicar um determinado pablico,
que ja possua um envolvimento com a acao ou atividade cultural proposta ou, ao contrario, a desconheca ou nao
tenha acesso e possa dela se beneficiar de alguma forma.

Perguntas norteadoras:
e Para quem o projeto foi pensado e proposto?
¢ Quais sao as caracteristicas (perfil) do piblico pretende atingir?

¢ Qual a estimativa de pablico?

ETapas pe EXECU[;éD / Bases ME’TODULE]CJICB e OpE‘FBCIOﬂBL/ESTFaTéL]Ia pe A(;éO
0 que é: Detalhamento das etapas de realizagao do projeto.

Como fazer: Para elaborar a estratégia de agao volte aos itens “objetivos” e “resultados previstos” e liste todas as
atividades que serdo necessarias para atingi-los. Ordene as a¢des por etapas de realizacdo e preveja o tempo de
duracao de cada uma. Liste também os servicos a serem desenvolvidos em cada etapa.

Muita atencao: A estratégia de a¢do do projeto deve ser coerente com os itens “orgamento” e “cronograma”. Ela
demonstra a capacidade de administracao do proponente.
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Perguntas norteadoras:

e Qual a programacao do projeto?
e Como ele serd realizado? Existem etapas distintas? Quais?
e Quem sdo os responsaveis por cada etapa? Que atividades desenvolverao?

ATIVIDapes Formagéo e/ou InTercamsio / RETOINO De INTeresse pl:lBLICO
O que é: Indicacdo de atividades culturais a serem realizadas como contrapartida ou do impacto social do projeto.

Como fazer: Proponha a¢des ou atividades que estimulem a participagao do puablico no projeto, seja de formagdo ou
de intercambio, e que tenham resultados mensuraveis.

Muita atencao: Toda acdo ou atividade cultural se insere em um contexto econdmico, social e politico. Por esta
razdo, o proponente devera pensar em como atuar neste contexto, tendo como principio o compromisso cidadado. As
atividades culturais indicadas devem estar articuladas com as diretrizes da politica cultural da instituicdo em que o
projeto sera inscrito.

Perguntas norteadoras:

e Quais sdo as atividades?
e Como serdo realizadas?

® Quando e onde?

AvaLIa(;éO DOS resuLtTapos
O que é: Apresentagao de indicadores para avaliacdo do projeto.

Como fazer: Volte ao item “resultados previstos” e tente identificar que a¢des auxiliam para checar os resultados.
Pode ser através de questionarios de pesquisa de plblico, de clipagens de materiais de imprensa, de entrevistas, da
quantidade de ingressos ou produtos vendidos, etc.

Muita atencao: Os indicadores servem para comparar os “resultados previstos” com os resultados reais do projeto e
permitem avaliar se o projeto foi bem sucedido. Eles podem ser quantitativos: nimero de participantes, espetaculos,
beneficiados, etc; ou qualitativos: anélise da divulgacdo, da satisfacdo do publico e da verba total do projeto.

Perguntas norteadoras:

® O que precisa ser avaliado?
e Como pode ser avaliado?
e Como sera apresentada esta avaliagao? E para quem?

cronograma

O que é: O cronograma situa no tempo as a¢des ou procedimentos necessarios para a realizacao do projeto. Deve ser
apresentado em forma de tabela, poritens e ndo em texto.

Como fazer: O cronograma é conseqiiéncia da “estratégia de acao”. Desenhe uma tabela contendo as etapas do
projeto e seu periodo de execucao (semana, quinzena ou més). O cronograma geralmente é dividido em pré-producao
(ou preparac¢ao), producdo e pds-produgado, que significam, respectivamente, o momento prévio da execuc¢do do pro-
jeto, a sua execucao de fato e 0 momento posterior.

Muita atengao: Algumas a¢des sdo comuns a varios projetos, como: reserva do local de realiza¢cdo do projeto, im-
pressdo das pecas graficas, divulgagao, inscri¢des, ensaios, montagem, estréia, pagamento de servi¢os e profissio-
nais, prestacao de contas, entre outros. Em algumas ocasides os editais e mecanismos de financiamento indicam um
periodo de execucgdo, o que significa que ndo se pode propor um cronograma que o extrapole.
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Perguntas norteadoras:

* Em que periodo as agdes/etapas do projeto serdo realizadas?
e Quanto tempo durara cada etapa?

orcamenTo
0 que é: Indicacdo dos recursos financeiros necessarios para execu¢ao do projeto, com valores unitarios e totais.

Como fazer: O orgamento também deve ser apresentado em forma de tabela, por itens e ndo em texto. Sugere-se que
o orcamento pelo menos indique: item, valor unitario, quantidade e valor total. O valor total do projeto é a multipli-
cacao de todos os itens anteriores. Remeta-se as a¢des indicadas no cronograma e veja quais gastos estao implicitos
em cada uma delas. Geralmente os projetos prevéem recursos para: pessoal e servi¢os; infra-estrutura e montagem;
material de consumo; material grafico; custos administrativos; comunica¢ao e divulgacao; impostos e taxas.

Muita atencao: A maioria dos editais possui uma cota limite de financiamento. Caso o projeto extrapole o valor
determinado, devera comprovar a existéncia de outras fontes de financiamento. Neste caso, divida os totais em valor
solicitado ao edital e valor total do projeto.

Perguntas norteadoras:

¢ Qual o custo de cada etapa do cronograma?
e Quais valores unitarios e totais?

¢ Quais sao as fontes previstas?

e Quanto sera solicitado a cada fonte?

e Qual o valor total do projeto?

ouTras Informagﬁes e ANexos
Fique atento a outras informagoes e anexos que podem ser solicitados.
Carta de anuéncia: Comprovando a participacao dos profissionais envolvidos indicados na ficha técnica.

Curriculo: Resumido do proponente e dos principais envolvidos no projeto, com énfase na area cultural. E interes-
sante ressaltar a experiéncia do proponente em temas relacionados aos editais, quando for o caso.

Estimativa de arrecadacao: Multiplique o valor unitario do ingresso ou produto cultural pela quantidade pessoas
poderdo adquiri-lo — esta estimativa pode ser feita, por exemplo, a partir do nimero de lugares do local onde sera
realizado o projeto.

Ficha técnica: Nimero de profissionais envolvidos e respectivas fungdes.
Material grafico: Folders, matérias de jornal, dvd’s, entre outros materiais que indiquem outros projetos do proponente.
Plano de Acesso: Descreva as estratégias de promogdo do acessod populagdo ao projeto.

Plano de Comunicagao: Indique em quais veiculos de comunicac¢ao o projeto sera divulgado. Em outras palavras, o
plano descreve que tipo de publicidade, assessoria de imprensa e/ou marketing estao previstos. E possivel formular
um plano de comunicagao alternativo, mais barato e eficiente, se o proponente conhecer o seu piblico.

Plano de Cotas: Quando vocé for adaptar seu projeto para a captacao de recursos, devera indicar cotas de patrocinio
para que a empresa possa escolher. As cotas sao niveis hierarquicos de parcerias: patrocinio, co-patrocinio, apoio,
promoc¢ao, colaboragao, etc. Para cada cota determine um custo e uma divulga¢ao da marca diferenciados.

Quadro de distribuicao do produto: No caso de projetos que tenham produtos concretos, como CDs, livros, jornais,
ou mesmo espetaculos e apresentac¢des, o proponente deve indicar a tiragem de seu produto e sua distribuicao. Em
alguns editais e leis de incentivo, a instancia financiadora solicita que 20% do produto seja distribuido de maneira
gratuita, neste caso o proponente também deve listar quais entidades sao beneficiadas, como bibliotecas, escolas
publicas, videotecas, etc.
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///MopeLo pe projeTo
GRAVACAO DE CD DA BANDA INVASAO

APRESENTACAO / DESCRICAO

Formada por jovens masicos de Cachoeira, a banda INVASAO ha cinco anos realiza shows do estilo Hard Rock em espa-
¢os culturais alternativos da cidade, bem como em outros municipios. Com o objetivo de divulgar seu trabalho a banda
busca gravar o seu primeiro Cd intitulado TERRITORIO INVADIDO. Em seguida a banda pretende realizar em Cachoeira um
show de langamento e um workshop sobre formagao de bandas juvenis, ambos voltados ao piblico jovem. A previsao
é de gravacgao do cd entre agosto e setembro de 2008, de realizagao do show e do workshop em dezembro do mesmo
ano e de distribuicao do cd a partir de marco de 2009.

JUSTIFICATIVA

0 Rock, e mais especificamente o seu estilo Hard Rock, é apreciado por nichos alternativos de publico e de mercado. No
entanto, percebe-se que grande parte dos eventos que acontecem em Cachoeira e também em outras cidades do inte-
rior do Estado da Bahia, seja em bairros do centro ou de areas periféricas, envolve esse género musical. Este contexto
propiciou que muitas bandas de rock da Bahia comegassem a viajar pelo interior, realizassem mais shows e se tornas-
sem cada vez mais profissionais. Com isso, a maioria delas estd abandonando os Cd’s caseiros e demos e partindo para
discos prensados em fabricas. Em paralelo a isto, as gravadoras verificaram um crescimento de 14,8%, comparado ao
ano de 2006, da venda de Cd’s de Rock no Brasil, segundo informacdes do site Bahia Rock, comprovando a existéncia
e 0 aumento do plblico interessado.

Além disso, a gravacdo de um Cd configura-se como uma oportunidade para a participagao em concursos e festivais,
gue exigem como pré-requisito a apresentacao do material das bandas. Esses sao espacos fundamentais para bandas
independentes mostrarem seu trabalho e a cada ano vé-se surgir um novo festival nacional e internacional ou uma nova
rodada de negdcios, que movimentam o mercado da mdsica alternativa.

S3o nessas circunstancias que o grupo INVASAO se insere. Realizou shows em Salvador, Jequié, Valenca, e Sdo Felix
e participou de festivais, tais como, Festival de Verdo e Palco do Rock na Bahia. Possui mdsicas sendo executadas em
emissoras de radio nacionais, a exemplo da Transamérica e da 88 PopRock. A Banda também ja recebeu destaque em
sites e revistas especializadas no género.

Com a possibilidade de gravar o seu primeiro Cd, TERRITGRIO INVADIDO, 0 INVASAO ja iniciou a articulagdo com algumas
gravadoras distribuidoras. Desse modo, a banda INVASAO vislumbra poder representar a Bahia no mercado nacional
do estilo Hard Rock.

OBJETIVOS

Geral:

Com finalidade dar prosseguimento a trajetéria de profissionalizacdao da banda e visando ampliar a distribuicao de
seu trabalho no mercado cultural nacional, o INVASAOQ pretende gravar o seu primeiro CD intitulado TERRITORIO INVA-
DIDO.

Especificos:

e Gravagao, mixagem e masterizacao do CD Territério Invadido.
* Prensagem de 3.000 (trés mil) cépias do CD.

e Lancamento do CD em Cachoeira.

¢ Realizacao de workshop para o pablico juvenil.

e Distribuicao do CD.
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ESTRATEGIA DE ACAO

Pré-Producao

e Gravacao prévia das faixas do album

e Contratacao de produtor musical

e Contratacao de técnicos de baixo, guitarra e bateria
e Contratacao de fotografo

e Contratacao de designer

e Negociacao da distribuicao

Producao - Gravacao

e Gravacao do Cd em estidio (previsao de 200 horas)

e Mixagem do Cd em est(dio (previsao de 150 horas)

e Masterializacdo do Cd em estlidio (previsdo de 50 horas)

¢ Criacdo do projeto grafico: capa e encarte do Cd e material de divulgacao
® Prensagem das 3000 c6pias do Cd (em Manaus)

Producao - Lancamento e Distribuicao

e Impressao do material de divulga¢ao - cartazes, banners e outdoors

¢ Realizacao de show de lancamento em Cachoeira

¢ Realizacao de workshop para jovens de Cachoeira

e Distribuicao nacional em lojas de CD

e Doacao de 600 Cd’s ao sistema plblico de Centros de Cultura e bibliotecas estaduais, através da SECULT, e a ONG"s
e Pontos de Cultura da Bahia que trabalham com mdsica.

¢ Venda on-line de CDs no website da banda (www.invasao.mus.br) e em outros dominios do ramo.

Pés-Producao
e Prestacao de contas
¢ Realizacao de mais shows e inscricao em festivais

METAS / RESULTADOS PREVISTOS

METAS DO PROJETO QUANTIDADE
1. Gravacao de Cd 3.000
2. Doacao de Cd 600
3. Previsdo de publico no Lancamento do Cd 2.000
4. Previsdo de participantes no Workshop 500

RETORNO DE INTERESSE PUBLICO

Como uma atividade complementar do projeto, a realizacao de workshop voltado para o piblico juvenil ao mesmo
tempo em que se configura como uma a¢do de formacao de platéia para o género musical, é também uma demanda
de jovens da cidade de Cachoeira, que tém interesse em montar uma banda com amigos da escola ou do bairro. O
conteiido deste Workshop sera técnico, mas seu diferencial é a troca de experiéncias da banda INVASAQ, cujos inte-
grantes sdo de Cachoeira, com 0s jovens deste municipio.

A realiza¢do do langamento do Cd em Cachoeira também chamara a atenc¢ao para a producao cultural baiana contem-

poranea no interior do Estado, reconhecendo, portanto, que existe tanto um plblico como artistas interessados na
producao musical recente.

AVALIAQAO DE IMPACTOS E RESULTADOS

A avaliacao do projeto sera feita a partir dos seguintes indicadores:
e Questionarios para avaliacdao do workshop.
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e Clipagem de matérias de jornal, blog e outros veiculos de comunicagao.

e Compra dos Cds.

* Enquete no site da banda INVASAO sobre as melhores faixas.

PUBLICO-ALVO

0 piblico-alvo do Hard Rock &, sobretudo, o jovem. Sendo este, portanto, o piblico do projeto da banda INVASAQ. A
gravacao de um Cd justifica-se somente se houver consumidores. Por esta razao, agregado ao projeto de gravacao é
preciso promover mais a¢des para atrair pblico com show de langamento e workshop.

CRONOGRAMA

CRONOGRAMA

ATIVIDADES PERIODO DE REALIZACAO
PRrE-Probucio
Gravacao prévia das faixas do album Junho 2008
Contratagdo de produtor musical Julho 2008
Contratagdo de técnicos Julho 2008
Contratacdo de fotégrafo Julho 2008
Contratacdo de designer Julho 2008
Negociagdo da distribuicdo Julho 2008

PrRoDUCAO — GRAVACAO

Gravacgao do Cd em estudio

Agosto 2008

Mixagem do Cd em estudio

Agosto 2008

Masterializacdo do Cd em estudio

Agosto 2008

Criacdo do projeto grafico

Agosto 2008

Prensagem das 3000 cépias do Cd

Agosto / Setembro 2008

PRrRoDUCAO — LANCAMENTO E DISTRIBUICAO

Impressao do material de divulgagao

Outubro 2008

Realizagdo de show de lancamento (Cachoeira)

Dezembro 2008

Realizacdo de workshop (Cachoeira)

Dezembro 2008

Venda on-line de CDs (www.invasdo.mus.br)

Dezembro 2008

Doagdo de 600 Cd's

Marco 2009

Distribuicdo nacional em lojas de CD

Margo/ Maio 2009

Po6s-Probucio

Prestacdo de contas

Junho 2009

CONTATOS

Produtor Responsavel: Fulano de Tal
Telefone: 71 9999-1111
Email: fulanodetal@gmail.com.br

Site: www.invasdo.mus.br
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